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Onderwijs, jongeren en nieuwe media 


Met media moet je leren omgaan, liefst zo jong mogelijk. Het maakt deel uit van je maatschappelijke vorming: hoe 
lees je kritisch een krant, hoe kijk je naar televisie, hoe luister je naar de radioberichten en - vooral dat - hoe ga je 
| kritisch om met nieuws op het internet? Twee splinternieuwe projecten helpen leerkrachten en leerlingen hun weg 
te vinden in het vaak zo verwarrende medialandschap. 


wee internetprojecten rond 
de media: het ene gaat uit 
van het Internationaal Pers- 
centrum Vlaanderen, van de jour- 
nalisten zelf dus. Die vinden dat 
veel mensen een vertekend en 
vaak verkeerd beeld hebben van 
hoe journalisten en media hun 
werk doen en daar willen ze drin- 


Buitengewoon Secundair Onder- 
wijs (BuSO) van de Sint-Lode- 
wijkscholen in Wetteren die op 
een zeer gedreven (en ongetwij- 
feld ook arbeidsintensieve) wijze 
met hun leerlingen de wereldpers 
afschuimen in het spoor van Bel- 
gische excellenties op reis in het 
buitenland. Hun project heet 


De Mediawereld 


Wil je wel eens weten hoe de mediawereld in elkaar zit? Wat een journalist doet, waar hij zijn 
informatie vandaan haalt, hoe nieuws wordt gemaakt, op tv of op de radio… 


Dan ben je aan het juiste adres!! In deze leeromgeving Media kan je 4 dingen: 


® Klik op Leermodule en je krijgt een overzicht 
van het medialandschap. Ga ook eens kijken 
hoe alles verliep in het voorbeeld Nieuws op 
11 september 2001. 

@ Nog vragen na het volgen van de leermodule? 
Logisch, media is zo'n breed begrip. Volg 


Leermodule 


gend wat aan veranderen. Hunin- ‘Spotlight’ [u: et.be/st.l 

ternetproject ‘De mediawereld’ dewijk/spotlight | en heeft voor- 
media.uni.be | richt zich totjon- alde rs-tot 18-jarigen op het oog, 

geren van 12 tot 18, zeg maar: het maar dan met de specifieke in- 

volledige secundair onderwijs. valshoek van het buitengewoon 

Het tweede project is een initia- onderwijs. 

tief van twee leerkrachten uit het 


De virtuele 
journalist 


Beginnen we met De Me- 
diawereld. Het Inter- 
nationaal Perscentrum 
Vlaanderen dicht zich 
al vele jaren - naast vele 
andere - ook een edu- 
catieve functie toe. In 
de praktijk vertaalde 
zich dat in het ver- 
leden in een 


Map 


Ti 
En 


* 
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daarom eens een aantal Geleide Bezoeken. 
Aan de hand van een korte toelichting bezoek 
je een aantal interessante Media-sites op internet 

@ Vergeet niet terug te keren voor de on line Poll 
Daar kan je je mening op de opinievraag geven 
en die vergelijken met andere jongeren 

@ Test ook eens je kennis over de actualiteit aan 
de hand van de z. Je zal versteld staan wat 
Je allemaal weet! Of niet weet @ 


geluid aan 


schoolbezoek van een echte jour- 
nalist die in de klas kwam vertel- 
len over het reilen en zeilen in de 
mediawereld. Die formule is ove- 
rigens nog altijd niet uitgeteld, 
maar in het internettijdperk zijn 
er andere mogelijkheden waarmee 
veel meer jongeren bereikt kun- 
nen worden. Dus gaf de Vlaamse 
Vereniging van Beroepsjourna- 


HOE WORD JE JOURNALIST ? 


Een passie voor nieuws. cen__ jaar doorlopen waarbij je moet 
flinke dosis nieuwsgierigheid bewijzen dat je cen leefbaar 
en cen vlotte pen. Dat zijn de _ inkomen uit je journalistiek 
basisingrediënten voor cen ____ werk kan halen. Na beslissing 
gocie journalist. Even proeven van de erkenningscommissie 
van de stiel? Schrijf zelf eens _ krijg je dan door het Ministerie 
cen artikel voor de van Binnenlandse 
schoolkrant en je Zaken je pers- 
merkt meteen of het kaart. Uiteraard 
iets voor jou is. Wil Iĳ stopt je opleiding 
nict cons je je kaart 
op zak hebt. Het 
Bf Instiruut voor de 
P} Journalistiek verzorgt 
permanente vorming 


je er je beroep van 
maken dan vormt 
cen universitaire 
opleiding cen goeie 
basis. Jc kan dit nog “emmer ntm ae 
aanvullen met cen 
gespecialiseerde oplcid: ny 
journalistiek. Om erkend 
beroepsjournalsst te worden 
moet je wel cen stage van 2 


en bijscholing 
Meer info vind je in de geleide 
bezoeken onder Algemene 
medialinks 


listen (VVJ) de opdracht aan Tijd 
Academie en U&I Learning om 
een professionele website te ont- 
werpen met een uitgewerkte leer- 
module over de media. 

Deze site staat inmiddels on line 
en is gratis toegankelijk voor ie- 
dereen. Ze bestaat uit een inter- 
actieve leermodule met enerzijds 
een theoretisch overzicht van de 
structuur van het mediagebeuren 
en anderzijds een concrete toe- 
passing daarvan aan de hand van 
de berichtgeving over 11 septem- 
ber 2oo1. Daarin wordt van mi- 
nuut tot minuut beschreven hoe 
het nieuws van de aanslag op de 
WTC-torens in New York zich ver- 
spreidde via radio, televisie, inter- 
net, de geschreven pers en de tijd- 
schriften. Uiteraard komen daar- 
bij ook de bronnen aan bod. In het 
theoretisch overzicht kom je te we- 
ten wat de rol is van persberich- 
ten, persconferenties en briefings. 
Hoe werken journalisten, foto- 
grafen en cameramensen? Wat is 


alist in de klas (« 


| Gebruikmakend van verschillende bronnen brengen diverse spelers via bepaalde kanalen het nieuws tot bij de consument. 


Interview 


Telefonisch nieuwsgaring 


klik op de foto om te sluiten 


hoe journalist | fragmenten. 
worden? 


geluid aan 


wat is nieuws? | Persfotografen, fotojournalisten, gelegenheidsfotografen, 
cameramensen, geluidstechnici, beeldjournalisten, 


Zij brengen nieuws via foto's, filmmateriaal, geluids- 


Lezers 


Kijkers 


AN 
bron: Ludo Mariën, GvA 


nieuws op 
41 september zn 


In het algemene menu kan je verschillende onderdelen aanklikken, 


zoals persfotografen. 


telefonische nieuwsgaring of hoe 
pakt de onderzoeksjournalistiek 
het nieuws aan? 

Ongetwijfeld zullen vele jongeren 
op de knop ‘Hoe journalist wor- 
den?’ klikken. Daar komen ze te 
weten wat de vereisten zijn voor 
een goede journalist, hoe je er- 
kend wordt als beroepsjournalist 
en hoe je aan een perskaart komt. 
Naast dat theoretische gedeelte is 
vooral het onderdeel ‘Geleide be- 
zoeken’ interessant. Je vindt er 
een beperkte, maar goed gekozen 
selectie met links naar algemene 
sites over media, naar specifieke 
nieuwsbronnen, naar persagent- 
schappen, voorlichters, organisa- 
ties en productiehuizen en naar 
nieuwskanalen. Elke site is voor- 
zien van een korte begeleidende 
tekst. 

Wie de hele leermodule doorlo- 
pen heeft en een aantal verwante 
sites heeft bezocht, kan zich wa- 
gen aan een on line quiz over het 
mediagebeuren. Wat is nieuws? 
Hoe gaat een journalist te werk? 
Wat is een nieuwsbron? Je weet 
meteen of je antwoord juist of fout 
is. Het is wel de bedoeling van de 
makers dat deze quiz regelmatig 
wordt aangepast. 


Ten slotte biedt de site ook een on 
line poll aan waar bezoekers hun 
mening kunnen geven over een 
vraag in verband met media en 
nieuwsgaring. Bij deze eerste poll 
wordt gepeild naar welke nieuws- 
bron je bij voorkeur gebruikt: te- 
levisie, krant, radio of internet. 
Ook hier is het de bedoeling re- 
gelmatig een nieuwe vraag te stel- 
len. Je kan ook meteen naar de re- 
sultaten gaan kijken. Bij ons be- 
zoek liep het hier helaas mis door 
een slecht werkend script, waar- 
door de site onherroepelijk vast- 
liep. Hopelijk is dit euvel inmid- 
dels hersteld. 

Het is duidelijk dat deze leermo- 
dule over de media in een be- 
hoefte voorziet in het onderwijs. 
Ze biedt een uitstekende basis en 
inleiding voor lespakketten rond 
thema’s als media, journalistiek 
en nieuws. Alle hier uitgelegde 
begrippen kunnen nadien in een 
klassieke les verder worden uit- 
gediept en bediscussieerd. En 
waarom de leerlingen nadien 
geen praktijkopdracht meegeven 
door ze zelf een dagje in de schoe- 
nen van een journalist te laten 
rondstappen, waarbij ze bijvoor- 
beeld informatie kunnen verza- 


melen en een artikel 
schrijven over een 
plaatselijk nieuws- 
feit. Ditalles kan kaderenin 
een projectweek waarin de 
leerdoelen over de media 
uitgebreid aan bod ko- / 
men. In zo’n week kan 
bijvoorbeeld een be- 

zoek aan een kran- 
tenredactie op het 
programma staan. 
De leerlingen kunnen 
als opdracht krijgen 
een analyse van in- 
terviews in een krant 
of op televisie te 
maken. Ze kun- 
nen zelf teksten 
gaan schrijven of 
de techniek van een 
interview aanleren. En waarom de 
projectweek niet afsluiten met een 
eigen klaskrant? Misschien is het 
geen slecht idee dat de VVJ rond 
dergelijke projecten ook nog een 
aantal kant-en-klare lesbrieven en 
werkbladen samenstellen die aan- 
sluiten bij de informatie op de 
website. 


De minister 
achterna 


Een heel andere invalshoek vin- 
den we bij het schoolproject Spot- 
light. Hier zijn het niet de jour- 
nalisten die zichzelf trachten te 
verkopen, maar leerkrachten uit 
Buitengewoon Onderwijs die met 
hun leerlingen op zoek gaan naar 
de betekenis van de media. Pro- 
jectleider Lieven De Ruyck heeft 
een heel originele manier gevon- 
den om dat te doen. Zijn leerlin- 
gen gaan systematisch na wat de 
buitenlandse kranten schrijven 
bij het bezoek van onze federale 
of Vlaamse ministers aan het bui- 
tenland. Die buitenlandse trips 
worden door de leerlingen zelf ge- 
volgd via de eigen binnenlandse 
pers, maar vooral ook via de ge- 


HIER LEES JE UITGEBREIDE INFORMATIE 


OVER EEN ON LINE FENOMEEN 


schreven pers van het land waar 
de reis naartoe gaat. Ze maken 
daarbij vooral gebruik van het in- 
ternet waar elektronische versies 
van die buitenlandse kranten be- 
schikbaar zijn. Ze verzamelen de 
artikels die ze daar kunnen vin- 
den. Is die oogst wat mager, dan 
aarzelen ze ook niet om kranten 
en ambassades in het betreffen- 
de land aan te schrijven. 

Het project is vorig jaar septem- 
ber gestart en op de website kan 
je dan ook zien dat de leerlingen 
niet hebben stilgezeten. De mi- 
nisters trouwens ook niet. Alleen 
al in dit schooljaar gingen onze 
excellenties bijna honderd keer 
op buitenlandse reis. De leerlin- 
gen van de Sint-Lodewijkscholen 
hebben op dat hele schooljaar 
meer dan 130 verschillende op- 
drachten uitgevoerd. 

Over elke buitenlandse uitstap 
maken de leerlingen zelf een ver- 
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SPONG 


Wer eehrijven Luikenikmdeo laenten 


De AI 


slag. Daarin wordt het bezochte 
land gesitueerd met tekst en kaar- 
ten. Verder volgt een beschrijving 
van het doel van de reis en uit- 
treksels uit de kranten die over de 
betreffende reis berichtten. 

Niet alleen de opdrachten komen 
op het net, ook de werkinstru- 
menten zijn daar te vinden. Die 
bestaan uit ellenlange reeksen 
links naar kranten, politici, poli- 
tieke partijen, ambassades en na- 
tuurlijk ook algemene aardrijks- 
kundige informatie. Vinden de 
leerlingen niet meteen de ge- 
zochte berichten in de elektroni- 
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Met Spotlight onderzoeken we wat buitenlandse kranten schrijven over het bezoek dat 
onze ministers, van de Vlaamse en de Federale regering, brengen aan hun land. 


De leerlingen volgen een officiële buitenlandse trip van één van de ministers uit de Federale 
of Vlaamse regering. Zij doen dit enerzijds via de eigen pers maar vooral via de geschreven 
pers van het land waar de reis naartoe gaat. Daarvoor maken zij gebruik van de 
elektronische versies van kranten die op het internet ter beschikking staan. Zij verzamelen 
de artikelen zodat ze met de website kunnen worden verbonden. Zij leveren ook telkens 
een korte eigen synthese van het bezoek. De verzamelde teksten worden (gedeeltelijk) 
gebruikt in de lessen Frans, Duits en Engels. Via de lessen Media leren de leerlingen hoe zij 
relevante kranten kunnen zoeken op het internet en welke kranten zij kunnen gebruiken. 


sche media van het betreffende 
land, dan sturen ze per mail vra- 
gen om informatie aan kranten 
en ambassades. Uiteraard kan dat 
maar zelden in het Nederlands, 
maar ook hiervoor vinden ze de 
nodige werkinstrumenten: stan- 
daardmails in het Engels en het 
Frans. Ze hoeven alleen maar de 
naam van de minister in kwestie 
in te vullen en de tekst in een mail 
te plakken. Ook de titulatuur van 
onze ministers is in meerdere ta- 
len beschikbaar. Uit de verslagen 
is te zien dat deze werkwijze re- 
sultaten oplevert. Terloops: de 
mails zijn door de leerlingen zelf 
samengesteld in de lessen taal aan 
de hand van duidelijk omschre- 
ven criteria: Wat is de bedoeling 
van de brief? Welke gegevens 
moeten ik zeker vermelden? Wat 
verwacht ik als antwoord? 

De meerwaarde van zo’n project 
is meteen duidelijk: de leerlingen 
leren op een constructieve manier 
gebruik maken van de nieuwe 
media. Ze krijgen hun opdracht 
via de website en hun resultaten 
zijn daar ook door iedereen te 
consulteren. Tegelijk maken ze 
op een intensieve manier ken- 
nis met de werking van onze 
overheidsinstellingen. Niet al- 
leen kennen ze de ministers 
veel beter dan de gemiddelde 
Vlaming, maar ze weten ook 
waarvoor een minister staat, tot 
welke partij hij behoort en wat 
hij van zijn beleidstaak bakt. 
Ook op aardrijkskundig gebied 
maken ze een grote sprong voor- 
waarts. Ze leren tal van landen 
kennen verspreid over de hele we- 


reld. Hun kennis gaat daarbij ver- 
der dan alleen maar de naam van 
het land, want zo’n ministerieel 
bezoek heeft altijd met de pro- 
blemen van het land of met de be- 
trekkingen tussen het land en ons 
eigen land te maken. Zo maken 
ze niet alleen kennis met de so- 
ciale en politieke situatie in een 
ander land, maar ook met de ma- 
nier waarop het officiële Vlaan- 
deren en België tegen de wereld 
aankijken. Dan hebben we het 
nog niet eens gehad over de con- 
tactvaardigheden die ze onderweg 
spelenderwijs leren. Contact op- 
nemen met een officiële instan- 
tie in het buitenland is toch lang 
niet voor iedereen vanzelfspre- 
kend. Het is daarbij ook niet on- 
belangrijk dat ze leren dat die con- 
tacten en al dat zoekwerk lang niet 
altijd de verwachte resultaten op- 
leveren. 

Het bijzondere aan dit project is 
dat het zoveel vakgebieden uit de 
school samenbrengt: maatschap- 
pelijke vorming, geschiedenis, 
aardrijkskunde, taal… ze komen 
allemaal aan bod. Door deze ta- 
ken uit te voe- 
ren, gaan de 


leerlingen de actualiteit actief en 
met meer aandacht volgen. Hoe- 
wel de eerste opdracht de buiten- 
landse reis betreft, is het duide- 
lijk dat hun oren voortaan ook ge- 
spitst zijn bij het radio- en televi- 
sienieuws wanneer daar ‘hun’ be- 
zoek ter sprake komt. 


Kritische burgers 


Het is interessant om beide pro- 
jecten te vergelijken. Het eerste 
gaat uit van de journalisten zelf 
die aan hun imago bij jongeren 
willen werken. Het tweede is ge- 
groeid vanuit het onderwijs waar 
leerkrachten actief hebben nage- 
dacht hoe ze de vakoverschrij- 
dende eindterm ‘opvoeden tot 
burgerzin’ op een zinvolle manier 
konden invullen met gebruikma- 
king van ICT. Hoe dan ook, bei- 
de projecten vullen elkaar zeer 
goed aan en kunnen ook perfect 
in combinatie met elkaar worden 
gebruikt. Ze leveren allebei meer 
inzicht in de werking van de pers 
en de media en dat is toch de voor- 
waarde om jongeren op te voeden 
tot kritische burgers. 

— Willy Schuyesmans — 


